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gen Unterarmen und festem Hindedruck ist Anfang 30 w
izeprisident des kalifornischen Computerspieleherstellers
Riot Games. Einer, der anpackt und in nur fiinf Jahren aus|
einem Unternehmen, das aus nichts als einem Gratis-Com- 5
uterspiel bestand, eine transmedial aktive E-Sport-Liga ge- ' = f .
formt hat, die mit ihren Events weltweit Millionen Menschen ' &
erreicht. Und er, der Quereinsteiger Beck, steht als oberster <
y
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y CRAME-BUSIMNES!

L]

Beck sitzt jetzt im Backstage-Bereich mit offe-
nem Kragen und hochgekrempelten Armeln auf einer

schwarzen Ledercouch. Pose: entspannt. Alles lduft]
nach Plan. Keine Vorfille, keine abgerissene Internet-|

rerbindung wie bei der Weltmeisterschaft vor zwei

ahren. Die Spiele sind im vollen Gange. Die Menge
obt. Riot Games hat die weltweite Gamer-Gemeinde]
Mitte Mai zum Allstar-Weekend ins Pariser Le Zé-

Hier zocken gerade die talentiertesten Gamer ge-

of Legends®. Schmichtige Typen mit g

die auf bunter LED-Biihne hinter, unter und zwischer
riesigen Bildschirmen verschwinden, wihrend sie mit]
Maus und Keyboard schwer bewaffneten Fabelwese
Befehle erteilen. Lautstark und frenetisch angefeuer

L, Echt absurd, aber extrem geil“, schreit Beck g
gen den immer wieder einsetzenden Szenenapplaus
an und ist tiberrascht, dass Computerfreaks so|
mitfiebern konnen: ,Fiir einige ist dies die erste]
portveranstaltung, auf der sie jemals waren.
Ich war mir anfangs nicht einmal sicher, ob si¢
iiberhaupt wissen, wie man jubelt.“ Aber si¢
jubeln - und wie; in Merchandise-Vollaus-
stattung mit Chipstiiten in der einen und

Softdrinks in der anderen Hand.

: 4( % lceworden. ,Sportveran-

E staltungen“, wie Bec

sagt. Ein Zuschauerspektake
‘i Nen. Live-Ubertragung, Preis-

das alles basierend auf einen

Gratisspiel aus dem Internet,

, League of Legends ist

‘f
\ Battle Arena“ steht. Eir

e
A bei dem sich zwei Teams
\ %

W Ziel ist, sich in Gestalt eine
E_" der 115 zur Verfiigung stehen-

\
X

kimpfen, um den Hauptsitz

der gegnerischen Mannschaft,

e T,

0

wenn das Spiel den Gamer scho
lingst gepackt hat. Ganz behutsam wird
in Form von Mikrotransaktionen fiir
neue Spielercharaktere gezahlt, soge-|

nannte Champions, fiir Kostiime
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mit unterschiedlichen Fihigkeiten, Tutorials und so

reiter. Kleinbetrige, die sich im vergangenen Jahr zu
einem Umsatz von 624 Mio. Dollar summiert haben

Noch reicht das wegen der hohen Investitionen in das

Game, die Liga und Events nicht, um Riot profitabel

zu machen. Aber langsam nimmt Becks Imperium

Seit dem Start im Oktober 2009 haben sich 85 Mil-

lionen User registriert. 27 Millionen davon spielen tég-
lich. Damit ist ,League of Legends“ das meistgespielte

Onlinegame der Welt. Und kein anderes Spiel zieht so|
iele Zuschauer zu Live-Streams vor die Computer-

bildschirme und zu Live-Events in die Hallen.
Das Staples Center in Los Angeles mit rund
10 000 Sitzplidtzen — normalerweise Spielstitte zwei-

dem Start der neuen ,Game of Thrones“-Staffel bei
[HBO ein Mash-up-Trailer, der die Darsteller der Se-

rie zusammen mit den computeranimierten Helden|
on ,League of Legends“ zeigte. Exklusive Previews
lockten ,,Game of Thrones“-Fans auf die Website des
Onlinegames. Die will Beck nun zu Kunden machen.

Games nicht gegriindet. Das waren 2006 sein Bruder

Brandon und Marc Merrill. Heute sind sie CEO und

Prisident von Riot. Die Mehrheitsanteile an dem Un-

ernehmen hilt mittlerweile Chinas grofite Internet-
Company Tencent. Die erméglichte den Kalifornierr

den Eintritt in den asiatischen Markt inklusive Siidko-
rea, der Geburtsstitte des E-Sports,|

or seinem Aufstieg zum E-Sport-Funktionr
var Beck Berater bei der Risikokapitalgesellschaft

ista Equity Partners und spiter im Bereich Invest-

mentbanking fiir Goldman Sachs tétig. Als er 2009 zuy|
Riot kam, fand er einen uniibersichtlichen, aber flo-

rierenden E-Sport-Markt vor. , Kaufkraft und Kauf-

bereitschaft waren da. Immerhin existiert E-Spor

pionships Series 2012
einzigen E-Sport-Titel eine eigene Liga. Keine ver-
lisslichen Ubertra
und dadurch auch keine Moglichkeit, Fan eines Teams|
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elektronischen Sport Reichweite und Popularitit zuy|

erschaffen. Seitdem wird bei Riot fleiflig an der In-
frastruktur fiir E-Sport gebastelt|

Recht bald wurden nett aufbereitete Spielerpor-

out aussehend, der auf dem Po

zusammenschreit und in Tridnen ausbricht, wenn ei

zeigt, wie der erst 23-Jihrige dank seines Spieltalents,
Bei Turnieren, Werbespots, aber auch bei tigli-

Point-of-View-Cam kann jeder den Wettkampf aus

Sicht des derzeitigen Superstars der Liga, des 18-jih-

sgetragen wird. -, X

Jeder Spieler eines Teams erhilt 12 500 Dollar zuziig-

gang mit der Journaille. Trainiert wir

zehn Stunden am Tag. Immer unter den Augen derf}

Die ,Kompensationen“ sollen sicherstellen,
dass die Spieler nicht fremdgehen. Sie verpflichte

ne Games der Konkurrenz wie ,Dota 2“ oder ,War-

craft 3“ zu spielen oder gar an anderen Wettkdmp-
fen teilzunehmen. Das brachte erst kiirzlich einige

Spieler auf die Barrikaden. Sie sahen sich um ertrag-

reiche Deals betrogen. Beck ldsst sich davon nicht]

beeindrucken: ,Unsere Vertrige basieren auf Ver-
einbarungen, die auch bei traditionellen Sportarter
angewandt werden. Wer ,League of Legends‘-Profi

ist, soll nur fiir uns spielen. Kobe Bryant kann auck

plotzlich einfach in einer anderen Basketball-

Liga auftauchen.
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Riots Broadcast-Qualititsstandards gewihrleisten z

on Sponsoren iibernimmt Beck personlich, der Ein-

Zeit einen Sportverband geformt. Eine Organisation,

die sich abseits der Kernkompetenz Computerspiel

entwicklung mit eindrucksvoller Schnelligkeit eine

E-Sport-Liga aufgebaut und als regulative Organi-

sation an deren Spitze gesetzt hat. Lingst

Riot Abteilungen, die sich mit ,League Operations®)

,,Player Management“ oder ,Rules and Regulations®
eschiftigen. Unterstiitzung holt sich Beck bei Mana-

gern, Lobbyisten und Produzenten etablierter Sportli-

SORTIE

N

Seit Dezember 2013 ist Coca-Cola mit seiner Mar-
ke Coke Zero Hauptsponsor und Namenspatron der
Challenger Series, der offiziellen ,League of Legends®-

eck endgiiltig den Schliissel zum Mainstream-Mar-

Kanile und Events werden nicht wild plakatiert seinl

Wwie Nascar-Autos. |l

in Zukunft mit dem Internationalen Olympischer

omitee in Verhandlung treten kann.“ Beck geht fiir

einen kurzen Moment in sich, lehnt sich nach vorne)

1m dann triumphierend zu verkiinden: , Ich kann jetzt]

schon mit Gewissheit sagen, zu meinen Lebzeite

ird E-Sport olympische Disziplin .

2 . LN
t gefunden zu haben und verspricht: ,Im Gegen-F*

. ‘ -
‘ -
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